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Idee des heutigen Tages

… des Marketing Center Münster / Masterstudienprogramm, 

… der Stadt Münster, 

… von uns und sich untereinander.

Major Marketing 2

KENNENLERNEN …



© MCM 2019

Einladung Mensa

Einladung
mit uns gemeinsam um 13.15 Uhr 

zum Essen in Raum HMB 110 zu gehen.

Major Marketing 3
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Vorstellung des MCM
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Prof. Dr. Dr. h. c. 
Klaus Backhaus

Das Marketing Center Münster
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Prof. (em.) Dr. Dr. h. c. mult. 
Heribert Meffert 

Prof. (em.) Dr.
Dieter Ahlert

Major Marketing 

Prof. Dr.
Thorsten Hennig-

Thurau

Prof. Dr. 
Thorsten Wiesel

Prof. Dr.
Manfred Krafft
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Prof. Dr.
Lara Lobschat

Prof. Dr. 
Raoul Kübler 

Prof. Dr.
Sonja Gensler

Prof. Dr.
Thorsten Hennig-

Thurau

Prof. Dr.
Manfred Krafft

Das Marketing Center Münster
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Prof. Dr.
Thorsten Wiesel
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Vision der „marktorientierten Unternehmensführung“

Major Marketing 



© MCM 2019 8

Was ist „marktorientierte Unternehmensführung“?

• „Marketing bedeutet (...) Planung, Koordination und Kontrolle aller auf die 
aktuellen und potentiellen Märkte ausgerichteten Unternehmensaktivitäten.“
(Meffert 1997)

Major Marketing 

Marketingorientierung
(Funktional)

Marktorientierung
(Führungskonzept)

vs.
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Wofür steht das MCM?

Major Marketing 9

GREAT 
PLACE

TO
STUDY

Angenehme 
Studienatmosphäre

International bekannte Marke

Studierendennähe

Serviceorientierung
(aber nicht verwöhnen)

Loyalität

Fordern und Fördern

Gemeinschaft

„Relevance and rigor“
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Was möchten wir Ihnen mitgeben?

Major Marketing 10

Wurzeln in Form der exzellenten akademischen, praxisrelevanten 
Ausbildung und des Miteinanders am MCM.

Flügel in Form von freiem, kritischem Denken in einer Umgebung, in der 
Fehler erlaubt und eigene kreative Ideen sehr erwünscht sind.

Unser Ziel…

Wurzeln und Flügel

„Student for a few years, Alumnus for life!”
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M.Sc. Major Marketing
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Marketingorganisation der Zukunft (Digitaler Marketer Census 2016)
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Master Framework
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Sustainable 
competitive 
advantage

Superior financial 
performance

Major Marketing 

Customer value and customer behavior
Va

lu
e-

to
-C

us
to

m
er

Firm 
activities 
along the  
Customer 
Journey

Brand (Brand Equity)

Customer relationships
(Relationship Equity)

Product/service (Value Equity)

Resources

Capabilities

Marketplace
success

(what
customers
think & do)

Value-to-Firm

Firm 
success

Organization

• Leadership, HR, culture
• Processes and structures (i.e., production, logistics, finance, IT, procurement etc.)
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Major Marketing

Compulsory Elective (5 x 6 CP)
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MCM04:
Advanced Market Research (6 CP) 

MCM01: Market-oriented Leadership
MCM05: Innovation Management
MCM07: CRM and Direct Marketing
MCM08: Sales Management
MCM10: Consumer Behavior
MCM11: Media Marketing
MCM12: Entertainment Media Marketing

Major Marketing – 1st Semester

Major Marketing 14
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Veranstaltungsübersicht WS 2019/2020 (1. Term)
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Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag

08
-1

0h Media Marketing
Tutorials AMR Tutorials

10
-1

2h Media Marketing
Tutorials AMR Tutorials

12
-1

4h Advanced Market 
Research AMR Tutorials Advanced Market 

Research

14
-1

6h

Consumer Behavior Consumer Behavior

16
-1

8h Market-Oriented
Leadership Media Marketing

18
-2

0h Market-Oriented
Leadership Media Marketing

Consumer Behavior: teilweise geblockt im Nov (Professor Hoyer, UT Austin)

Major Marketing 
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Veranstaltungsübersicht WS 2019/2020 (2. Term)
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Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag

08
-1

0h Entertainment Media 
Marketing
Tutorials

Innovation Management Sales Management

10
-1

2h Entertainment Media 
Marketing
Tutorials

Innovation Management Sales Management Sales Management

12
-1

4h

CRM & Direct Marketing

14
-1

6h

Sales Management

16
-1

8h

CRM & Direct Marketing Entertainment Media 
Marketing

18
-2

0h

CRM & Direct Marketing Entertainment Media 
Marketing

Major Marketing 
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Major Marketing
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Major Marketing
Compulsory Elective (5 x 6 CP)
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MCM 04:
Advanced Market Research (6 CP)

MCM01: Market-oriented Leadership 
MCM05: Innovation Management
MCM07: CRM and Direct Marketing
MCM08: Sales Management
MCM10: Consumer Behavior
MCM11: Media Marketing
MCM12: Entertainment Media Marketing
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MCM16:
Seminar Marketing I (12 CP)

MCM02: Applications of Market-oriented
Leadership
MCM06: Brand Management
MCM09: Channel Management  
MCM13: Integrated Marketing Communication
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Und welchen Minor sollte ich wählen?

Source: Thorsten Wiesel (2013) MCM News December 2013, p. 19. 

IT/
Digital

Marketing

Analytics
Finanzen/

Rechnungswesen

Leadership/
Soft Skills

The „New“ Marketer

Major Marketing 
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Erweiterung des Studienangebots

19Major Marketing 

MA in 
Koop. mit
Untern.

Austausch-
programme

Projekt
AGs

Workshops 
& 

Symposien

Praktika
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Workshops
Teilnahme an 
mindestens 4 
Workshops ist 
obligatorisch

Workshop-Angebot

Alumni-
Stammtisch

Lehrstuhl-
Stammtische

Kamin-
gespräche

RegionalÜberregional

Optionales 
Zusatzangebot

Circle of Excellence - CEM

Major Marketing 20
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Studierende- und Alumni-Netzwerk 
Marketing Alumni Münster e.V. 

Events

Stipendien

Business 
Contacts

Regional-
treffen

Mentoren-
Programm

MCM News

Mitglieder-
verzeichnis

Alumni-
symposium

• über 1.000 Mitgliedern (eines der größten
fachspezifischen Studenten- und Alumni-
Netzwerke)

• Ziele sind u.a.
• Erfahrungsaustausches zwischen

ehemaligen und aktuellen Studierenden
und Mitarbeitern des Marketing Center
Münster sowie

• Förderung von Wissenschaft, Forschung
und Lehre auf den Gebieten Marketing und
Unternehmensführung

• für Studierende mit MCM-Schwerpunkt ist
die Mitgliedschaft im Marketing Alumni
Münster e.V.  während der Studienzeit und
im ersten Jahr nach dem Abschluss
kostenlos

Mitgliedschaft auf www.marketingalumni.de beantragen unter: 

http://www.marketingalumni.de/
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Münsteraner Marketing Symposium 2019

Major Marketing 22

Freitag, 08. November 2019 ab 12 Uhr

„50 Jahre Marketing-Powerhouse Münster – Back to the Future“

• Kontaktpflege zwischen Studenten, Forschern, Praktikern und Ehemaligen

• spannende Vorträge mit renommierten Referenten aus der Unternehmenspraxis und der
Forschung

• die ersten 50 Studierenden, die sich zur Veranstaltung  am 8. November 2019 anmelden,
dürfen kostenlos an den Fachvorträgen teilnehmen

• Anmeldestart wird auf der Webseite www.marketingalumni.de
• und über Facebook Marketing Alumni Münster e.V. bekanntgegeben

Teilnahmegebühr: 60€ (Vereinsmitglieder), 145€ (Externe)

http://www.marketingalumni.de/
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http://www.marketingcenter.de

Bleiben Sie auf dem Laufenden…

23Major Marketing 
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Wir wünschen Ihnen einen 
erfolgreichen Bewerbungsprozess 
und einen guten Start in Münster!

24Major Marketing 
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