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Idee des heutigen Tages
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Zonstet

KENNENLERNEN ...

.. des Marketing Center Mlunster / Masterstudienprogramm,

.. der Stadt Munster,

_..von uns und sich untereinander.




Einladung Mensa

mit uns gemeinsam um 13.15 Uhr
zum Essen in Raum HMB 110 zu gehen.
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Vorstellung des MCM




Das Marketing Center Mlnster

Prof. (em.) Dr. Dr. h. c. mult
Heribert Meffert

Prof. Dr. Dr. h. c. Prof. (em.) Dr.
Klaus Backhaus Dieter Ahlert

Prof. Dr. Prof. Dr.
Manfred Krafft Thorsten Wiesel
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Das Marketing Center Mlnster

Prof. Dr. Prof. Dr. Prof. Dr.
Manfred Krafft Thorsten Wiesel Thorsten Hennig-
Thurau

Prof. Dr. Prof. Dr.
Lara Lobschat Sonja Gensler
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Prof. Dr. . '
Raoul Kubler
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Vision der , marktorientierten Unternehmensfihrung®

| |
AACSB

ACCREDITED
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Was ist , marktorientierte Unternenmensfihrung”?

»,Marketing bedeutet (...) Planung, Koordination und Kontrolle aller auf die

aktuellen und potentiellen Markte ausgerichteten Unternehmensaktivitaten.”
(Meffert 1997)

Marketingorientierung
(Funktional)

Marktorientierung
(FUhrungskonzept)
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Woflur steht das MCM?

Angenehme
Studienatmosphare

International bekannte Marke
Studierendennahe

Loyalitat
Gemeinschaft

Serviceorientierung
(aber nicht verwdhnen)

Fordern und Foérdern

,Relevance and rigor*
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Was mochten wir lhnen mitgeben?

Wurzeln und Flugel

Wurzeln in Form der exzellenten akademischen, praxisrelevanten
Ausbildung und des Miteinanders am MCM.

FIUgeI in Form von freiem, kritischem Denken in einer Umgebung, in der
Fehler erlaubt und eigene kreative Ideen sehr erwiinscht sind.

Unser Ziel...
,Student for a few years, Alumnus for life!”

© MCM 2019 Major Marketing




M.Sc. Major Marketing




Marketingorganisation der Zukunft (pigitaler Marketer census 2016)

MARKETING KANN JEDER, IST NICHT MEHR

Fir 91% der Digital-Marketer ist es wichtig, dass der CMO ein Digital Leader ist.

Die wichtigsten Fahigkeiten eines CMOs:

. %

92,9% 32 5% 29% 28%

Kreativitat Userzentrierung Globale Sichtweise Wachstumsorientierung

o

26% 19,5% 17 5% 15.5%

Alleskénner Fachliche Expertise Storyteller Design-Fokussierung
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26,5%

Finanz-Know-how

Daten-Orientierung
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Master Framework < MCM

5 |

Customer value and customer behavior

Resources

Product/service (Value Equity) Marketplace

. success
activities

along the Brand (Brand Equity) e
Customer (what -
Journey customers

Customer relationships think & do)
(Relationship Equity)

Capabilities

€—— Value-to-Customer —>
o
e o o e e S S S S S S N S S B N S S

<€ Value-to-Firm >

e Leadership, HR, culture
» Processes and structures (i.e., production, logistics, finance, IT, procurement etc.)

bl

AACSB

ACCREDITED
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Major Marketing — 1st Semester : icw

Major Marketing

Compulsory Elective (5 x 6 CP)

Market-oriented Leadership

Innovation Management
Advanced Market Research (6 CP) .

Consumer Behavior

Media Marketing

Entertainment Media Marketing

1st year
(winter)

bl

AACSB

ACCREDITED
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Veranstaltungsubersicht WS 2019/2020 (1. Term) %ﬁéﬁ:@

AMR Tutorials

AMR Tutorials

Advanced Market Advanced Market

Research bR T izrel Research

Consumer Behavior Consumer Behavior

Market-Oriented
Leadership

Market-Oriented
Leadership

18-20h | 16-18h | 14-16h

Consumer Behavior: teilweise geblockt im Nov (Professor Hoyer, UT Austin) '

AACSB

ACCREDITED
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Veranstaltungsibersicht WS 2019/2020 (2. Term) : cw

Sales Management

Sales Management | Sales Management

CRM & Direct Marketing

Sales Management

CRM & Direct Marketing

CRM & Direct Marketing

18-20h | 16-18h | 14-16h

AACSB

ACCREDITED
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Major Marketing %fmcm

Major Marketing
Compulsory Elective (5 x 6 CP)

Market-oriented Leadership
Innovation Management
CRM and Direct Marketing

JUCL 0 Sales Management
Advanced Market Research (6 CP) g ;
Consumer Behavior

Media Marketing
Entertainment Media Marketing
MCMO2: Applications of Market-oriented

: Leadership
g/lgxr}gr Marketing | (12 CP) MCMO6: Brand Management
g MCMO09: Channel Management

MCM13: Integrated Marketing Communication

1st year
(winter)

1st year
(summer)

AACSB

ACCREDITED
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Und welchen Minor sollte ich wahlen?

Leadership/
Soft Skills Marketing
Finanzen/
Rechnungswesen Analytics
The ,New"“ Marketer

IT/
Digital

Source: Thorsten Wiesel (2013) MCM News December 2013, p. 19.

AACSB
ACCREDITED
© MCM 2019 Major Marketing




Erweiterung des Studienangebots

Projekt
AGs
Austausch-
programme

Marketing Alumni =

MA in
Koop. mit
Untern.

Workshops

&
EDEKA

Symposien

Allianz (@)

Praktika

1": Circle of Excellence
in Marketing

© MCM 2019 Major Marketing

Miinster e.V. = MC
’fny 1
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Circle of Excellence - CEM §Mcm

Workshop-Angebot Optionales
N ‘ Zusatzangebot
Uberregional Regional
5
- Alumni-
Stammtisch

| A
||BAYER
E
R

4
Workshops
_ Teilnahme an Lehrstuhl-
mindestens 4 Stammtische
Workshops ist
I obligatorisch

Coaching
e

| |
AACSB

ACCREDITED
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Studierende- und Alumni-Netzwerk
Marketing Alumni Munster e.V.

© MCM 2019

 Uber 1.000 Mitgliedern (eines der groldten
Stipendien fachspezifischen Studenten- und Alumni-
Netzwerke)

» Ziele sind u.a.
» Erfahrungsaustausches zwischen

Alumni-
symposium

NG Ce ehemaligen und aktuellen Studierenden
. Y—"—"2z : und Mitarbeitern des Marketing Center
Mitglieder- Marketing Alumni g - Business .. .
verzeichnis Miinstere.v. = MCM T - Munster sowie
Yy oae® * Forderung von Wissenschaft, Forschung
NS

und Lehre auf den Gebieten Marketing und

Unternehmensfuhrung

« far Studierende mit MCM-Schwerpunkt ist

Regional- die Mitgliedschaft im Marketing Alumni
treffen Munster e.V. wahrend der Studienzeit und

Mentoren. im ersten Jahr nach dem Abschluss
Programm kostenlos

Mitgliedschaft auf www.marketingalumni.de beantragen unter:

Major Marketing

AACSB

ACCREDITED



http://www.marketingalumni.de/

Miinsteraner Marketing Symposium 2019 < icw ¢

Freitag, 08. November 2019 ab 12 Uhr

,»,90 Jahre Marketing-Powerhouse Munster — Back to the Future®

» Kontaktpflege zwischen Studenten, Forschern, Praktikern und Ehemaligen

spannende Vortrage mit renommierten Referenten aus der Unternehmenspraxis und der
Forschung

die ersten 50 Studierenden, die sich zur Veranstaltung am 8. November 2019 anmelden,
durfen kostenlos an den Fachvortragen teilnehmen

* Anmeldestart wird auf der Webseite www.marketingalumni.de
* und Uber Facebook Marketing Alumni Munster e.V. bekanntgegeben

Teilnahmegebuhr: 60€ (Vereinsmitglieder), 145€ (Externe)
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http://www.marketingalumni.de/

Bleiben Sie auf dem Laufenden... - MCH

http://www.marketingcenter.de

—_ " — WWU

MUNSTER
HOME | NEWS | STUDY | THE MCM | RESEARCH | SERVICES \ IN THE MEDIA Q
Am S!al;tgrahnn EN|DE
SUCHST DU o

DEINEN & -

C’ 4CCOUMH”G (») WWU School of Business and Economics
MASTER? N\

B News-Feed | B Event-Feed | B All Content

ES AND EVENTS ™

Info-Tag Master BWL
. 25. Info-Tag Master BWL 2019
250 Aprll 2019 ;(:3;9 Authored by MCM @

Info-Tag Master BWL 2019 0 5 « 1st Lecture | Channel Management
Apr. (M.Sc) @
2019 10:00-14:00

Authored by WM

Welcome to the Marketing Center Miinster!

0 9 » 1st Lecture | Retail Management
The Marketing Center Miinster (MCM) at the University of Miinster was founded by Prof. Heribert Meffert in 1269. Since

. ) . . - - ) Apr. (B.5¢) @
that time the MCM is well known for its cutting-edge research and high-guality education. 2019 10:00-12:00

y
Qur research focuses on how companies can create value to their customers through market-oriented management. Authored by WM

Cooperating closely with well-known companies, we endeaver to take up current topics relating to the practicalities of

business life and transmit new knowledge to the business world. 0 9. 1st Lecture | Marketing Strategy
Apr. 12:15-13:45
We offer our students high-quality education centered. Our advanced Bachelor and Master courses are offered in 2019 Authored by IFM @
English. We teach up-to-date knowledge on various marketing topics, and our students apply their knowledge in
various settings. We encourage our students to exercise their critical thinking and analytical skills. We train our 09 G 0 T E o
students to participate in discourses about marketing-related topics, and offer them the opportunity to discuss their - uest. I Tl E N ans-T AACSB
ideas with managers and researchers. Thus, next to a high-quality education that prepares our students for careers in Apr. Schroiff (RWTH Aachen/Mind- (6% ACCREDITED
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Wir winschen Ihnen einen
erfolgreichen Bewerbungsprozess
und einen guten Start in Munster!

© MCM 2019 Major Marketing



	Foliennummer 1
	Idee des heutigen Tages
	Einladung Mensa
	Foliennummer 4
	Das Marketing Center Münster
	Das Marketing Center Münster
	Vision der „marktorientierten Unternehmensführung“
	Was ist „marktorientierte Unternehmensführung“?
	Wofür steht das MCM?
	Was möchten wir Ihnen mitgeben?
	Foliennummer 11
	Marketingorganisation der Zukunft (Digitaler Marketer Census 2016)
	Master Framework
	Major Marketing – 1st Semester
	Veranstaltungsübersicht WS 2019/2020 (1. Term)
	Veranstaltungsübersicht WS 2019/2020 (2. Term)
	Major Marketing
	Und welchen Minor sollte ich wählen?
	Foliennummer 19
	Foliennummer 20
	Foliennummer 21
	Münsteraner Marketing Symposium 2019
	Foliennummer 23
	Wir wünschen Ihnen einen �erfolgreichen Bewerbungsprozess �und einen guten Start in Münster!



